


11月のコーディネート売上ランキング🏆
1位～10位

(直接売上＋間接売上の合計金額)

SM2 keittio
パンジョ
こうのさん

¥145,607

SM2 keittio
ウイング久里浜
すずさん

¥161,441

SM2 keittio
ウイング久里浜
すずさん

¥216,623
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※11月についた売上金額のため、11月以前の投稿が含まれる場合もございます。
※EC掲載用の写真(プロカメラマン撮影のもの)での投稿はこちらのランキングのみ除外となります。
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SM2 keittio
アピタ大和郡山
ミズキさん

¥140,580

SM2
横浜ポルタ
kanaさん

¥190,740

SM2 keittio
パンジョ
こうのさん

¥149,754

SM2 keittio
パンジョ
こうのさん

¥149,325

ehka sopo
和歌山ＭＩＯ
✿sakuraさん

¥ 225,401

SM2 keittio
パンジョ
こうのさん

¥129,294

SM2 keittio
パンジョ
こうのさん

¥128,205



12月のコーディネート売上ランキング🏆
1位～10位

(直接売上＋間接売上の合計金額)
※福袋アイテムでのコーデ投稿は除外にさせていただいております。

SM2 keittio
パンジョ
こうのさん

¥196,680

SM2 keittio
パンジョ
こうのさん

¥219,263

SM2 keittio
セブンパークアリオ柏

reinaさん

¥234,993
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※12月についた売上金額のため、12月以前の投稿が含まれる場合もございます。
※EC掲載用の写真(プロカメラマン撮影のもの)での投稿はこちらのランキングのみ除外となります。
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SM2 keittio
ららぽーと和泉
あずまさん

¥193,875

SM2 keittio
ウイング久里浜

すずさん

¥225,445

Te chichi/Lugnoncure

イオンモール水戸内原

カスミさん

¥214,313

SM2 keittio
ＪＲ高槻駅
ちえさん

¥213,345

Te chichi
盛岡フェザン
Hinaさん

¥ 277,167

SM2 keittio
パンジョ
こうのさん

¥182,545

SM2 keittio
パンジョ
こうのさん

¥182,171



11-12月の店舗別売上ランキング🏆
1位～10位

(直接売上の合計金額)

SM2 keittio パンジョ
¥13,527,514

SM2 keittio ウイング久里浜
¥6,025,701

Samansa Mos2 ディアモール大阪
¥3,174,457

Samansa Mos2 阪急三番街
¥2,867,436
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10Te chichi/Lugnoncure イオンモール水戸内原

¥2,221,650
Te chichi グランエミオ所沢

¥3,210,425

※店舗異動の関係で11-12月に該当店舗に所属していない方が写真に掲載される場合もございます。ご了承ください。

SM2 横浜ポルタ
¥3,620,067

ehka sopo 和歌山ＭＩＯ
¥7,070,833

SM2 西武飯能ペペ
¥2,384,459

SM2 keittio イオンモールとなみ
¥2,375,373



11-12月のエリア別 1店舗あたりの平均売上ランキング
1位～10位

(直接売上の平均金額)

國見エリア (全673投稿)

¥1,532,923
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池田エリア(全667投稿)

¥1,057,654

岡崎エリア(全853投稿)

¥497,931

石田エリア(全558投稿)

¥354,023

河内エリア(全443投稿)

¥355,297
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10 小澤エリア (全1091投稿)

¥311,170

田代エリア (全283投稿)

¥322,344

坪本エリア (全2119投稿)

¥2,621,213

石平エリア (全237投稿)

¥421,201

佐藤(蘭)エリア (全451投稿)

¥368,276

※店舗異動の関係で11-12月に該当エリアに所属していない方が写真に掲載される場合もございます。ご了承ください。



11-12月の投稿ポイントふりかえり

11～12月の投稿ポイントは「参考になるキャプション」でした☝️
ポイントをしっかり実施してくださった方をご紹介します🙌

🥇えりさん SM2 ノクティー溝の口

キャンオンラインで
STAFF STARTを見ているお客様は
投稿についてどう思ってるの？

アイテム1つ1つに対するコメントが
非常に丁寧で、可愛さだけでなく、

着ないと分からないような
生地感の表記もわかりやすいです◎

特にブーツのコメントは、
アイテムの特徴を踏まえてアドバイスしつつ、

自分が履くなら・・まで記載があり、
難しい靴のサイズ選びに

とっても参考になりそうです

キャプションが参考になる、
えりさんの他の投稿はこちら

Customer Delight！プロジェクトにて、SM2の顧客様に実際にお聞きした結果…

洋服が欲しいな～とおもったら
スタッフコーデを開いて
なにかかわいい商品がないかチェックして、
好きなコーデをスクショして店舗に行くこともあります！

同じアイテムを着ていてもスタッフさんによって
色味が違うと実物はどっちの色かわからず、
実際に商品をみてみないと買えません…

自分の似た身長のスタッフさんの
コーデ画像を参考にすることが多いので、
いろんな角度からの写真があると、
イメージがしやすいです！

購入検討の際にスタッフコーデを

かなり参考にされていることがわかりました👏✨
お客様の声を踏まえて、

Customer Delight！の実現に近づける投稿ポイントとは…👇

https://www.canshop.jp/staff/i/?uid=94022


②「様々な角度からの写真」を心がけましょう！

ランキング上位スタッフは様々な角度の写真を掲載しています！
最低限、前・横・後ろの3枚は掲載をぜひお願いします◎

投稿ポイントは2つです📢

①「スマホ内臓のノーマルカメラ」を使いましょう！

現時点で肌加工などのフィルターにより、
実物の商品と色味の差が出てしまっている投稿が多いです。

撮影時はアプリを使用せず、

ノーマルカメラ使用の徹底をお願いします！

店舗の環境もそれぞれ異なるため。
撮影後の実物の色に近づける上での明るさ・色味の調整はOKですが、

それ以外の過度な加工はNGです！

●kanaさん SM2 横須賀モアーズシティ

👏お手本にしたいスタッフ👏

Customer Delight！実現に向けて、
お客様がの声が多かった、上記2点の意識をお願いいたします❗️

●rioさん SM2 keittio 豊田T-FACE

👏お手本にしたいスタッフ👏

●やまもとさん SM2 横浜ポルタ

●つるはらさん SM2 keittio パークプレイス大分



●SM2 keittio ウイング久里浜 すず さん

重く見えがちなロング丈のアウター
でも、

アイテムのバランスがきれいに取れ
ていて、

私自身も参考にしたいと思ったコー
デです！

ブルーカラーの色合わせもセンスが
光っているなぁと思います✨

横向きやバッグのカットや、中着の
カットもあり、着た時の想像がしや
すいのも良いです◎

EC部が選ぶ今月のピックアップコーデ👏

●SM2 ラスカ茅ヶ崎 sayoshi さん

全体的に色味がまとまっているの
で、ehkaの定番・花柄ニットの可愛
さがより際立っていて素敵です🌼

sayoshiさんの投稿はコーデごとに
自然な動きがあり、

商品をよく見せるのがとてもお上手
だと感じました👏

様々な角度からのカットに加え、

写真自体の余白のバランス感・

明るさも見やすく、

お客様にとって、非常に参考になる

投稿だと思います✨

●Techichi イオンモール太田 まるちゃんさん

ファーコート×ミニスカート

という可愛らしいアイテムを使った
コーデですが、

落ち着いたカラーで大人っぽくまと
めていて素敵です💄✨

アウターを脱いだカットもあり、

特徴的なニットの袖のシルエットが
しっかり写っていて、

わかりやすいなと思いました👍◎

💡EC部 成富のピックアップポイント！

Te chichi / STAFF 
START

成富

💡EC部 折田のピックアップポイント！

ehka / STST通信
折田

💡EC部 鈴木のピックアップポイント！

SM2 / 他社モール
鈴木



Lugnoncure/TERRASSE MD 本柳さん
が選ぶベストコーデ🎉

Te chichi TERRASSE ユニモちはら台

RIRUさん

おめでとうございます👏

Lugnoncure/TERRASSE MD 本柳さんからのコメント📝

ニットにデニムという

カジュアルなスタイリングながら、

トレンドのパール使いや、

ケーブルニット/ボアキャップ/

ファーBAGなどの

冬を感じさせる小物使いが

良いアクセントになり◎

シンプルながらトレンドや

女性らしさを感じられる、

Lugnoncureの世界観が

上手く表現されたスタイリングです。


